2014中国（连云港）国际文化产品交易博览会

      暨2014苏皖豫鲁珠宝玉石文化节
   2014年6月6日-9日    连云港振兴展览中心
组织机构
主办单位：             承办单位：

  连云港市文化产业促进会       济南三隆汇德会展服务有限公司  

  连云港市信息中心             连云港振兴实业集团有限公司
支持单位：
    连云港收藏家协会  连云港报业集团   连云港广播电台   连云港电视台

合作媒体 ：
《扬子晚报》、 《连云港日报》、《连云港广播电视报》、《苍梧晚报》、《生活向导报》、艺拍中国、大众网、央视网、工艺江湖网、东方网、 雅昌艺术网、中华收藏网、 中朝收藏网、汉唐收藏网、东方收藏网、华夏收藏网、闽南工艺品网、 新浪乐居、博宝艺术网、全球艺术网、中艺网、坝下工艺网、华夏礼品网、中华博礼网、古今通宝艺术网等

连云港，古称郁洲、海州，建国前称连云市，建国后称新海连市，别称“港城”。自古有“东海明郡”之称的连云港宛如一颗璀璨的明珠，依山伴海，幽静的海岸，海浴、楫舟、散步、垂钓，无一不宜；这里还有“东海第一胜境”花果山，水帘洞，让你亲临《西游记》所描画的奇地仙境；“连云港之夏”更是代表了这座城市的旅游形象，名扬大江南北……它地处横跨我国东西的陇海－兰新铁路东端，1990年9月12日我国兰新铁路和苏联上西铁路贯通，是举世瞩目的新亚欧大陆桥东桥头堡、新丝绸之路东方起点。港口作为一种资源是连云港市最具有特色的一大优势。2012年，全市经济总量进一步扩大。初步核算，2012年地区生产总值3679.52亿元，增长37.0%，总量居全省第六位；增长幅度居全省第三位。人均水平又跃上新的台阶。全市人均GDP突破4.1万元，达到42419元，增长22.7%。其中市区人均GDP达到53166元，增长28.3%.

展会背景

2012年2月28日，《文化部“十二五”时期文化产业倍增计划》发布。计划鼓励有实力的文化企业兼并重组，打造一批有较强国际竞争力的“文化航母”，并通过政府采购、信贷支持、加强服务等形式扶持中小文化企业发展；鼓励实施文化消费补贴制度，引导城乡居民文化消费。近年来，连云港市把发展民间艺术，文化艺术产业作为推进文化强市战略、推动文化大发展、大繁荣的重要内容，积极为民间艺术文化发展创造良好的发展环境,“连云港首届国际文化产品交易博览会”本着弘扬传统文化，推动民间收藏活动的发展，以此向“港城”奉上一道高品质的文化盛宴。

参展范围

珠宝玉石展区：宝石、钻石、水晶、翡翠、和田玉、珍珠、珊瑚、玛瑙、绿松石、独山玉、岫岩玉、寿山石、鸡血石、巴林石、琥珀等。
珠宝首饰展区：黄金首饰、白银首饰、铂金首饰、钯金首饰、钻石首饰、宝石首饰、镶嵌首饰、珍珠首饰、翡翠玉石首饰、珊瑚配饰等。
古典家具展区：古典家具、红木家具、各时期古董家具、明清式仿古家具、亚洲及欧洲式仿古家具、西洋老家具、新古典家具，黄花梨、紫檀、酸枝等名贵硬木家具、根雕、木雕、古典家具配件、名贵木材。

收藏精品展区：手工艺品、民间工艺品、金属工艺品、陶瓷工艺品、文房四宝、寿山石、首饰工艺品、雕刻雕塑工艺品、木制工艺品、花卉艺品、抽绣刺绣艺品、古玩、收藏品等。
书画艺术品展区：书法、国画、版画、油画、木板年画、铁画、刀画、烙烫画、漆画、水彩画、刺绣、皮影、纸艺、摄影、国内外画廊、美术馆、美术院校、画院等 。

展会费用：

	标准展位（元人民币/个展位）
	室内空地（元人民币/平方米）

	国内企业(RMB/个展位）
	外资企业（$/个展位）
	国内企业(RMB/平方米)
	外资企业($/平方米)

	5000
	1800
	600
	150

	角位加收1000元 /个展位；标准展位(3×3=9㎡)包括：两盏射灯，三面或两面展板，一张洽谈桌，两把椅子，企业楣板文字制作，220V/500W电源插座一个。
	室内空地 ：最少起租36平方米，不带任何展具、电源，参展商自付展台装饰及管理费用。


会刊及其他广告：

	广告栏目
	价格（人民币/元）
	广告栏目
	价格（人民币/元）

	会刊封面
	12000
	会刊封底
	10000

	会刊封二
	8000
	会刊封三
	6000

	会刊显要版
	5000
	普通彩版
	3000

	文字介绍（200字）
	1000
	汽球条幅/拱形门
	5000

	 参观门票4万张
	20000
	参观请柬2千个
	8000

	  手提袋3000个
	8000
	研讨会/新产品发布会
	  5000 /场 


日程安排：

2014年6月5日 08：30参展商入馆布展；

2014年6月 6日— 6月9日客商入馆洽谈、订货；

2014年6月 9日下午15：00撤展。

【全方位的综合宣传】：

　　1、大会承办单位将努力塑造名牌展会形象；以参展商和参观商的需求来组织展会，以专业化的展会运作和优质的服务，为卖家和买家提供高质量的交易平台。
　　2、主流媒体宣传：专业报纸、专业杂志、专业网站、大众类报纸等媒介的紧密有序的广告宣传推广活动。

　　3、行业权威部门组织：通过行业主管部门发文，向相关下属单位发出采购（参观）邀请函。

　　4、直邮印刷品30万份：进行一对一寄发；电子邮件、手机短信和传真宣传。

　　5、电子商务推广：通过网络和传真，广泛开展观展预登记，享受VIP待遇的主动观展模式。

　　6、专业展会推广：选择参加国内较具规模和影响的同类专业展览会，进行宣传推广和观众组织工作，直接面对专业客商。

　　7、相关活动推广：开展丰富多彩的配套活动，以带动业界的广泛关注，吸引更多观众的参与。


    8、主要采购商在采购大会现场设立展位，发布采购清单信息，使供需双方免除了中间环节，节约了时间，提高了效率的便利交流平台。另为参展供货商提供“贸易配对”服务，创造更大的机遇。


　9、现场报道：组织电视台、网站现场宣传报道本届开幕式的盛况，并盛情采访展商，展会开幕后投放到当地各大电视台！

 10、在重点地区及相关礼品、古典家具、古玩文化市场长期发布户外路牌广告。
【参展手续】

1、完整填写参展申请表，加盖公章后邮寄或传真至大会组委会，参展申请被接受后组委会将通过传真或邮寄方式确认您的申请。

2、展商在参展申请表被确认后依照支付条款相关规定付款。若展商无视付款规定日期，逾期不付款，主办单位有权取消其参展申请；交过定金，逾期未结清者，主办单位有权在规定日期之前提醒展商，若展商逾期不付款，主办单位有权取消其展位。

3、参展一经确认，展商不得撤销参展或转让展位。
【组委会联系方式】：

地址：山东省济南市历下区华阳路高新商务港1号楼3层

联系人：李书栋       手机：18660140070       邮箱:1622957811 @qq.com

